Un bon scénario
en sept €tapes clés
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1 — Une bonne




2 — Une bonne histoire

Méme dans un quinze secondes, on

retrouve generalement une mise en

situation, un deroulement et une conclusion

- heureuse dans un message a portee
commerciale

- souvent dramatique dans un message
societal



3 — Le produit est le héros

Il n’est pas necessaire de mentionner la
marque ou la cause des le début du message
(effet surprise)

La conclusion doit cependant faire ressortir
fortement la marque ou la cause, avec le
logo et le slogan

.4 q A 'J‘a‘f' o



4 — Mettre la marque ou la
cause en valeur

Différentes techniques
I'antagonisme : I'un des personnages a un
" but, mais il va avoir un adversaire qui
veut l'empécher d'y parvenir ; le héros et
son adversaire vont rivaliser — on a une
résolution de conflit.
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Mettre la marque ou la
cause en valeur
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5 — Capter 'attention des les
premieres secondes




6 — Soutenir avec des
rebondissements pertinents

Le personnage principal satisfait un besoin
expnme au début de I'histoire
(ou permet au consommateur de
satisfaire un besoin)
rebondissement = solution



7 — Le grand gagnant :
le consommateur

On termine l'histoire avec un bénéfice pour

le consommateur :

. voici ce que la marque peut faire pour
mo1 (commercial)
voici de que je peux faire pour la cause
(societal)
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