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Thème : Concept pour une campagne de changement de comportement :

    Inciter les jeunes à ne pas  fumer

1 - Contexte et justification de la campagne

Dans la plupart des pays en développement et particulièrement en Afrique au Sud du Sahara, le tabagisme reste et demeure un véritable problème de santé publique. Le Cameroun n’échappe pas à cette situation où environ 20,2 % (OMS, 2004) de jeunes consomment du tabac. Les filles représentent environ 40% de cette proportion de fumeurs. Les facteurs explicatifs y relatif sont divers :

· l’accentuation du chômage qui en 2003, était de 12,8 % (OIT, 2003) ;

· exode rural avec corollaire comme l’urbanisation rapide ; 

· délinquance juvénile ;

· promiscuité ;

·  oisiveté ;

· dépravation des mœurs sous l’influence des masses médias.

2 – Cible

La cible concerne les jeunes âgés de 12 à 24 ans composée de : 

· fumeurs réels (fumeurs confirmés);

· fumeurs potentiels (jeunes susceptibles de fumer). 

3 – Objectifs 

3.1 – objectif général 

Amener les jeunes à changer de comportement en matière de tabagisme.

3.2 – objectifs spécifiques


- amener les jeunes fumeurs à cesser de fumer ;


- empêcher les non fumeurs de fumer.

4 – Description de l’affiche publicitaire

4.1 – Présentation et explication  de l’image

Il s’agit d’une image présentant le meilleur footballeur de l’année en l’occurrence le Brésilien Ronaldinho du FC Barcelone en Espagne. Selon l’orientation donnée au message, ce footballeur est la négation du tabagisme, l’incarnation de la santé, de la réussite et de la puissance. Donc à travers  cette image, on voudrait montrer que la réussite sociale se trouve dans l’effort et non dans la cigarette. D’où le slogan : 

« La puissance au bout de la godasse pas de la cigarette ! »

4.2 – Justification de l’image

Partant du fait que les jeunes s’identifient essentiellement dans le sport, et particulièrement le football (garçons comme filles), il apparaît intéressant de choisir une star d’une grande notoriété de cette discipline. S’appuyant sur l’actualité, le footballeur Ronaldinho, sacré meilleur joueur de l’année, répond à ce critère et représente un intérêt particulier pour les jeunes de ce groupe d’âge, qui cherchent toujours à s’identifier à un modèle. Par ailleurs, étant donné qu’il est Ambassadeur de l’UNICEF pour les causes humanitaires, l’exploitation de son image via son autorisation, ne va pas nécessiter un déploiement de grands moyens financiers. 
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LA PUISSANCE AU BOUT DE LA GODASSE





PAS DE LA CIGARETTE !
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