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MARKETING SOCIAL
CONCEPT POUR UNE CAMPAGNE DE CHANGEMENT DE COMPORTEMENT : INCITER LES ADOLESCANTS A CESSER DE FUMER
 I-INTERPRETATION  DE L’IMAGE
L’enfant enchaîné à une cigarette tient une scie pour couper ce lieu très fort. Ce qui veut dire que c’est facile de prendre sa première cigarette. Il est très difficile de faire l’inverse : arrêter de fumer !

     II- SI L’ENFANT NE FUMAIT PAS !
Notre slogan : LIBERER, POUR LE MEILLEUR ET POUR LE PRIX !

Indique que l’image symbolise deux gains :

2.1 – Une meilleure économie

L’enfant utilisera l’argent de sa cigarette pour d’autres centres d’intérêts propres à lui. Ce qui lui responsabilise et évite qu’il demande toujours de l’argent aux parents. Il devient plus grand comme son héro ou sa star !

Il pourra  s’acheter des jeux vidéo, aller aux concerts de ses stars préférées….

2.2- Une meilleure santé

L’enfant aura plus de facilité pour ses compétitions sportives, son bien être physique et sera plus fort exactement comme son meilleurs héro de jeux.

III- ELEMENTS POUR CONVAINCRE MONSIEUR LE MINISTRE DE LA SANTE
« Des études faites dans certains pays et publiées par l’Organisation Mondiale de la Santé (OMS) montrent que la plupart des fumeurs adultes ont commencé à l’adolescence et sont devenu dépendants avant l’âge de 20 ans. 
Les personnes qui commencent à fumer très jeune ont une forte chance de devenir de grands fumeurs et présente les risques de mourir d’une maladie liée au tabac ».
OMS. Grandir sans tabac. Genève. 1998 : 76p
3.1 Les objectifs de la campagne
♠ Diminuer le taux d’adolescents et d’adolescentes qui fument la cigarette parmi les 12 à 18 ans

♠ Décourager le tabagisme chez les adolescents de 12 à 18 ans

3.2 Population cible

Les jeunes de 12 à 18 ans du Mali, du Burkina Faso et du Sénégal
3.3 Stratégies

Affichages : -     Les lieux de concerts musicaux pour jeunes (HIP HOP, ZOUK…)

· Les couvertures de cahiers scolaires

· Des tees shorts avec l’image
· Les salles de loisir
· Les toilettes

· Les cafétérias

· Dans les écoles

· Dans les bus

· Au services de santé scolaires….

Télévision : - Avant, au moment ou à la fin des émissions préférées des enfants

· Une mission spéciale avec les Héros des enfants
Jeux concours : - Poèmes

· Emissions radiophoniques jeunes avec les Héros et stars des enfants

· Questions/réponses radiophoniques pour les enfants avec des gadgets qui porteront l’image et le slogan

LIBERER DU TABAGISME, POUR LE MEILLEUR ET POUR LE PRIX !
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